Michat Drozdz
Misyjnos¢ mediow — pomiedzy ideatem a iluzjq?
Abstrakt

Analiza rozwoju i stanu obecnego mediow w Polsce pozwala spojrze¢ krytycznie na realizacje
ich misji publicznej w przestrzeni wolno$ci, co bedzie przedmiotem naszych analiz w niniejszym
artykule. Media publiczne i spoleczne funkcjonujag w przestrzeni wolnego rynku, probujac si¢
w niej odnajdywac i budowaé harmoni¢ pomigdzy komercyjnoscig a misyjnoscia. Misja publiczna
medidw wynika z samej ich natury jako §rodkow spotecznego przekazu. Dlatego realizacja tej misji
wydaje si¢ by¢ sprawa oczywista. Dyskusje pojawiaja si¢ natomiast na poziomie rozumienia
tej misyjnos$ci oraz na poziomie réznic w odpowiedzi na wyzwania funkcjonowania wszystkich
medidw na poczatku XXI wieku. Nasze analizy sg proba krytycznego spojrzenia na te dyskusje
1 prezentacj¢ niektorych probleméw w niej obecnych w kontek$cie mediow publicznych
1 spotecznych w Polsce oraz realizacje ich misji publicznej we wspotczesnym spoteczenstwie.
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